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LEI 9.294/96 — DISPOSITIVOS - ALTERA

EMENTA

LEI N° 10.167, DE 27 DE DEZEMBRO DE 2000 Altera dispositivos da Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996,
gue dispOe sobre as restricdes ao uso e a propaganda de produtos fumigenos, bebidas alcodlicas,
medicamentos, terapias e defensivos agricolas. O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o
Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei: Art. 1° A Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996,
passa a vigorar com as Seguintes alteragles: "Art. 20 ... ... it
....................................................................................... § 2° E vedado o uso dos produtos mencionados no
caput nas aeronaves e demais veiculos de transporte coletivo."(NR) "Art. 3° A propaganda comercial dos
produtos referidos no artigo anterior s6 podera ser efetuada através de posteres, painéis e cartazes, na
parte interna dos locais de venda.(NR) 8 10 ...t
....................................................................................... IV - ndo associar o uso do produto a préatica de
atividades esportivas, olimpicas ou ndo, nem sugerir ou induzir seu consumo em locais ou situa¢des

perigosas, abusivas ou ilegaiS;(NR) ........cuuriiiiiiiii e VI - ndo incluir a
participacéo de criangas ou adoleSCENtES.(NR) ....coiiiiiiiiiiiiiiiie ettt e e aeeaeee s §3°A
embalagem, exceto se destinada a exportacéo, e o material de propaganda referido neste artigo conterdo a
adverténcia mencionada no paragrafo anterior.(NR) ...........eeiiiiiieiiii e 8§

5° A adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo, escrita de forma legivel e ostensiva, sera
sequencialmente usada de modo simultaneo ou rotativo, nest a Gltima hipétese variando, no maximo, a cada
cinco meses."(NR) "Art. 3°-A Quanto aos produtos referidos no art. 2° desta Lei, sdo proibidos: | - a venda
por via postal; Il - a distribuicdo de qualquer tipo de amostra ou brinde; Ill - a propaganda por meio
eletrdnico, inclusive internet; IV - a realizag&o de visita promocional ou distribui¢cdo gratuita em
estabelecimento de ensino ou local publico; V - o patrocinio de atividade cultural ou esportiva; VI - a
propaganda fixa ou mével em estadio, pista, palco ou local similar; VII - a propaganda indireta contratada,
também denominada merchandising, nos programas produzidos no Pais ap6s a publicacéo desta Lei, em
qualquer horario; VIII - a comercializagdo em estabelecimentos de ensino e de sadde. Paragrafo tnico. O
disposto nos incisos V e VI deste artigo entrard em vigor em 1° de janeiro de 2003, no caso de eventos
esportivos internacionais e culturais, desde que o patrocinador seja identificado apenas com a marca do
produto ou fabricante, sem recomendacao de consumo." "Art. 3°-B Somente serd permitida a
comercializacdo de produtos fumigenos que ostentem em sua embalagem a identificacdo junto a Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria, na forma do regulamento.” "Art. 9° Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem
prejuizo de outras penalidades previstas na legislacao em vigor, especialmente no Cédigo de Defesa do
Consumidor e na Legislacdo de Telecomunicagdes, as seguintes san¢des:(NR)
....................................................................................... V - multa, de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$
100.000,00 (cem mil reais), aplicada conforme a capacidade econdmica do infrator;(NR) VI - suspenséo da
programacéao da emissora de radio e televiséo, pelo tempo de dez minutos, por cada minuto ou fracdo de
duracéo da propaganda transmitida em desacordo com esta Lei, observando-se o mesmo horério.
....................................................................................... § 3° Considera-se infrator, para os efeitos desta Lei,
toda e qualquer pessoa natural ou juridica que, de forma direta ou indireta, seja responsavel pela divulgagao
da peca publicitaria ou pelo respectivo veiculo de comunicagdo.(NR) § 4° Compete a autoridade sanitaria
municipal aplicar as sanc¢des previstas neste artigo, na forma do art. 12 da Lei n°® 6.437, de 20 de agosto de
1977, ressalvada a competéncia exclusiva ou concorrente: | - do érgdo de vigilancia sanitaria do Ministério



da Saude, inclusive quanto as sanc¢@es aplicaveis as agéncias de publicidade, responsaveis por propaganda
de &



