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SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE
PROPAGANDA — CONTRATACAO PELA ADMINISTRACAO PUBLICA - NORMAS GERAIS

EMENTA

LEI N° 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010 Dispde sobre as normas gerais para licitacdo e contratacdo pela
administragdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da
outras providéncias. O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu
sanciono a seguinte Lei: CAPITULO | DISPOSICOES GERAIS Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais
sobre licitagBes e contratacdes pela administracéo publica de servi¢os de publicidade prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios. § 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgdos do Poder Executivo,
Legislativo e Judiciario, as pessoas da administracéo indireta e todas as entidades controladas direta ou
indiretamente pelos entes referidos no caput deste artigo. § 2° As Leis nos 4.680, de 18 de junho de 1965, e
8.666, de 21 de junho de 1993, serdo aplicadas aos procedimentos licitatérios e aos contratos regidos por
esta Lei, de forma complementar. Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servi¢os de publicidade o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo,
a concepcdao, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda
de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias ou informar o publico em geral. § 1° Nas
contratacdes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares o0s
servicos especializados pertinentes: | - ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publi citarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei; Il - a producéo e a execugéo técnica das
pecas e projetos publicitarios criados; Il - & criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias. § 2° Os contratos de servi¢os de publicidade terdo por objeto somente
as atividades previstas no caput e no § 1° deste artigo, vedada a incluséo de quaisquer outras atividades,
em especial as de assessoria de imprensa, comunicacao e rela¢des publicas ou as que tenham por
finalidade a realizag&o de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdo contratadas por meio de
procedimentos licitatorios préprios, respeitado o disposto na legislacdo em vigor. § 3° Na contratacdo dos
servigos de publicidade, faculta-se a adjudicacao do objeto da licitacdo a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregacdo em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de
licitag8o. § 4° Para a execucéo das ac¢des de comunicacao publicitéria realizadas no &mbito dos contratos
decorrentes das licitagcdes previstas no § 3° deste artigo, o érgdo ou a entidade deverd, obrigatoriamente,
instituir procedimento de sele¢éo interna entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela
administracdo e publicada na imprensa oficial. Art. 3° As pesquisas e avaliacdes previstas no inciso | do § 1°
do art. 2° desta Lei terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a
veiculacdo e de possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em
decorréncia da execuc&o do contrato. Paragrafo unico. E vedada a inclus&o nas pesquisas e avaliacdes de
matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia temética com a acdo publicitaria ou com o objeto do
contrato de prestacdo de servigos de pu blicidade. Art. 4° Os servicos de publicidade previstos nesta Lei
serdo contratados em agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680, de 18



de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificacéo técnica de funcionamento. § 1° O
certificado de qualificagéo técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo podera ser obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido
por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢Bes técnicas de agéncias de



