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RESTRICOES — CONSTITUICAO FEDERAL - § 4° DO ART. 220 - DISPOE SOBRE

EMENTA

LEI N° 9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996 Dispde sobre as restricbes ao uso e a propaganda de produtos
fumigeros, bebidas alcoodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos termos do § 4° do art.
220 da Constituicdo Federal. O PRESIDENTE DA REPUBLICA, Faco saber que o Congresso Nacional
decreta e eu sanciono a seguinte Lei: Art. 1° O uso e a propaganda de produtos fumigeros, derivados ou
nao do tabaco, de bebidas alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estdo sujeitos
as restricdes e condicdes estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do art. 220 da Constituicdo Federal.
Paragrafo Unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para efeitos desta Lei, as bebidas potaveis com teor
alcoolico superior a treze graus Gay Lussac. Art. 2° E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos,
cachimbos ou de qualquer outro produto fumigero, derivado ou ndo do tabaco, em recinto coletivo, privado
ou publico, salvo em area destinada exclusivamente a esse fim, devidamente isolada e com arejamento
conveniente. § 1° Incluem-se nas disposicdes deste artigo as reparticdes publicas, os hospitais e postos de
saude, as salas de aula, as bibliotecas, os recintos de trabalho coletivo e as salas de teatro e cinema. § 2° E
vedado o uso dos produtos mencionados no caput nas aeronaves e veiculos de transporte coletivo, salvo
guando transcorrida uma hora de viagem e houver nos referidos meios de transporte parte especialmente
reservada aos fumantes. Art. 3° A propaganda comerciai dos produtos referidos no artigo anterior somente
sera permitida nas emissoras de radio e televisdo no horario compreendido entre as vinte e uma e as seis
horas. § 1° A propaganda comercial dos produtos referidos neste artigo devera ajustar-se aos seguintes
principios: | - ndo sugerir o consumo exagerado ou irresponsavel, nem a inducéo ao bem-estar ou saude, ou
fazer associacao a celebragdes civicas ou religiosas; Il - ndo induzir as pessoas ao consumo, atribuindo aos
produtos propriedades calmantes ou estimulantes, que reduzam a fadiga ou a tenséo, ou qualquer efeito
similar; 11l - ndo associar idéias ou imagens de maior éxito na sexualidade das pessoas, insinuando o
aumento de virilidade ou feminilidade de pessoas fumantes; IV - ndo associar o uso do produto a pratica de
esportes olimpicos, nem sugerir ou induzir seu consumo em locais ou situagdes perigosas ou ilegais; V - ndo
empregar imperativos que induzam diretamente ao consumo; VI - ndo incluir, na radiodifusdo de sons ou de
sons e imagens, a participagdo de criancas ou adolescentes, nem a eles dirigir-se. § 2° A propaganda
contera, nos meios de comunicagdo e em fungdo de suas caracteristicas, adverténcia escrita e/ou falada
sobre os maleficios do fumo, através das seguintes frases, usadas seqiiencialmente, de forma simultanea ou
rotativa, nesta ultima hipétese devendo variar no maximo a cada cinco meses, todas precedidas da
afirmacgéo "O Ministério da Salde Adverte": | - fumar pode causar doengas do coracao e derrame cerebral; Il
- fumar pode causar cancer do pulmao, bronquite cronica e enfisema pulmonar; Il - fumar durante a gravidez
pode prejudicar o bebé; IV - quem fuma adoece mais de Ulcera do estdbmago; V - evite fumar na presenca de
criangas; VI - fumar provoca diversos males a sua salde. 8 3° As embalagens, exceto se destinadas a
exportacao, os posteres, painéis ou cartazes, jornais e revistas que facam difusédo ou propaganda dos
produtos referidos no art. 2° conterdo a adverténcia mencionada no paragrafo anterior. § 4° Nas
embalagens, as clausulas de adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo serao sequencialmente usadas,
de forma simultanea ou rotativa, nesta Ultima hipotese devendo variar no maximo a cada cinco meses,
inseridas, de forma legivel e ostensivamente destacada, em uma dos laterais dos macos, carteiras ou
pacotes que sejam habitua Imente comercializados diretamente ao consumidor. § 5° Nos posteres, painéis,
cartazes, jornais e revistas, as clausulas de adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo serdo
seqgliencialmente usadas, de forma simultadnea ou rotativa, nesta Ultima hipotese variando no maximo a cada



cinco meses, devendo ser escritas de forma legivel e ostensiva. Art. 4° Somente serd permitida a
propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as
seis horas. 8 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao esporte olimpico ou
de competi¢cdo, ao desempenho saudavel de qualqu



